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PROGRAM WARSZTATOWY:

Budowanie marki Festiwalu jako szczegdlnego rodzaju wydarzenia
kulturalnego

KONTEKTS:

Rynek festiwali jest duzy, a wszystkie funkcjonujace na nim podmioty i ich projekty walczg o uwage
publicznosci, partnerow, sponsoréw. Festiwale sg architektami marek miejsc. Czesto majg swojg renome,
historie, przynosza realne korzysci miejscom, w ktorym sie odbywaja, wptywajac na ich wizerunek, stawe
i dochody. Jednak muszg stale dba¢ o swojg pozycje, marke i komunikacje — po to, aby nie utraci¢
znaczenia, a co za tym idzie dotychczasowej pozycji i finansowania.

CEL PROGRAMU:

Celem Programu jest wsparcie merytoryczne zarzadzajacych i ich zespotéw w procesie budowania,
rozwijania i umacniania marki danego festiwalu.

DLA KOGQO?

Program skierowany jest do 0sdb, ktdre zawodowo odpowiadajq za zarzadzanie, organizacje i
produkcje festiwali, 0sob, ktdre sg cztonkami zespotéw pracujacych przy tego typu projektach oraz osob
z potencjatem, myslacych o profesjonalizacii, ktére chcg wkroczy¢ do sektora kreatywnego w miescie.

KORZYSCI:

Udziat w szkoleniu pomoze Ci:

e Spojrze¢ na nowo na sposob tworzenia koncepcji merytorycznych i promowania festiwalu.

e Budowac wyrazista i przyciagajaca uwage marke festiwalu, dzigki inteligentnej promociji.

e Zmieni¢ dotychczasowy sposdb dziatania w obszarze promocji na bardziej efektywny
i korzystny dla festiwalu.

e Wzmocni¢ i zoptymalizowac swoje dotychczasowe dziatania promocyjne, zeby wej$¢ na
wyzszy poziom ze swojg komunikacjg z rynkiem i odbiorcami.

o Zyskaé catkowita jasnos¢ i klarownos¢é w kwestii tego, jak mowi¢ o tym, co masz do
zaoferowania i przekazania poprzez swoj festiwal.

e Zrozumie¢ i przyciagna¢ tych ,wiasciwych” odbiorcow, stuchaczy, klientow, partnerdw.

¢ Realizowa¢ konkretne cele wizerunkowe i finansowe, dzieki dobrze zaplanowanym
dziataniom promocyjnym.
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ZAKRES MERYTORYCZNY warsztatow obejmowaé bedzie takie zagadnienia jak:

Trendy w Polsce i na Swiecie, ktore majg wptyw na tworzenie marek festiwalowych.
Analiza benchmarku Twojego wydarzenia.

Diagnoza sytuacji wyjéciowej w odniesieniu do marki Twojego festiwalu.

Funkcje promocji w odniesieniu do festiwalu — po co to robi¢?

Wyznaczanie celow dziatan promocyjnych wokét festiwalu.

Kluczowe grupy interesariuszy - Kim sg i jak o nich mysle¢?

Kluczowe komunikaty vs kluczowe grupy odbiorcow - jak je definiowac?

Narzedzia i techniki promocji w Swiecie on-line i off-line w tym m.in.: Public Relations, public
affairs, content creation, dziatania reklamowe, publicity.

Kanaty komunikacji — jak dobiera¢?

Jak pisa¢, moéwic i pokazywac to, co dotyczy Festiwalu?

Jak definiowac¢ mierniki efektywnosci swoich dziatan?

Harmonogram prac — wazny element zarzadzania promocja.

Planowanie budzetu promocyjnego.

Case studies — przyktady z polski i ze Swiata najciekawszych dziatar promocyjnych
dedykowanych festiwalom.

EEXEXEEERE

T2

O PROWADZACEJ:

Wspdtpracuje z utalentowanymi profesjonalistami z branzy sztuki i sektoréw kreatywnych. W swojej pracy
koncentruje sie na wyzwalaniu potencjatu tworczego, kreatywno$ci i tworzeniu skutecznej strategii, by osigga¢
obrane cele. Jej misjq jest wyposazanie artystow i tworcow w wiedze niezbedng do tego, aby efektywnie dziataé
we wspdtczesnym $wiecie i mie¢ na niego wiekszy wptyw.

Anna Proszowska-Sala jest strategiem, specjalistkg od komunikacji marketingowej i Pubic Relations, executive i
career coachem. Osobiste do$wiadczenia pozwalajg jej na zaoferowanie innym wolnego od stereotypow i
schematéw spojrzenia z nowej perspektywy na wiasne zawodowe mozliwosci. Wierzy, ze kariera moze mie¢ wiele
oblicz, by¢ niezwykle ciekawa i satysfakcjonujaca a granice osobistego i zawodowego spetnienia wyznacza
wylgcznie nasza wyobraznia i odwaga.
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Udziat w jej warsztatach, wyktadach, sesjach coachingowych, biznesowych, programach grupowych i
indywidualnych pomogt wielu osobom wifasciwie ukierunkowaC zycie zawodowe i osobiste. Dokonac
spektakularnych zmian. Zbudowac wtasne przedsiewziecia artystyczne, biznesowe, stworzyé nowg wizje, okreslic
ustugi. Zbudowaé marke. Wzmocni¢ swojg pozycje rynkowa. Zaplanowa¢ dziatania wizerunkowe i marketingowe
dla siebie i swoich muzycznych przedsiewziec.

A teraz kilka faktow z zycia zawodowego:

+ Wsrod klientow, dla ktdrych dotychczas pracowata i ktdrzy powierzali jej swoje marki i budzety znajdujq sie takie
firmy jak: T-mobile, Orange, Stroer Group, Jeronimo Martins, ABB, PZU SA, Polnord SA, AMS SA, European
Commision, Vastint, Costa Coffe, SMB Miller, Kompania Piwowarska, zarzady miast i regionéw i wielu innych.

+ Ukoriczyta prestizowy Woman’'s Leadership Development Programme na University of Oxford, studia
ekonomiczne na Uniwersytecie Leona Kozminskiego w Warszawie oraz Podyplomowe Studia Coachingu i
Mentoring na Uniwersytecie SWPS w Warszawie. Posiada jeden z najwyzej punktowanych certyfikatéw
coachingowych na $wiecie C-IQ Coaching Certificate.

* Pierwsza czes¢ jej zawodowego zycia byta zwigzana z muzyka. Studiowata pod kierunkiem wybitnych artystow i
pedagogow. Ukonczyta Uniwersytet Muzyczny w Salzburgu w klasie klawesynu prof. Elzbiety Chojnackiej oraz
prof. Kennetha Gilberta jak réwniez Uniwersytet Muzyczny Fryderyka Chopina w Warszawie w klasie klawesynu
prof. Leszka Kedrackiego. Koncertowata w kraju i zagranica. Specjalizowata sie w wirtuozowskich wykonaniach
utwordw wspdtczesnych. Miata na koncie prawykonania specjalnie dla niej napisanych utwordw.

* Zajmowata kierownicze stanowiskach w migdzynarodowych korporacjach, zbudowata uznang na polskim rynku
firme doradcza, a ponad 100 znakomitych marek, firm, instytucji, miast i regionéw powierzyto jej swoje kampanie i
budzety.

* Brata udziat i nadzorowata realizacje ponad 150 projektéw doradczych i komunikacyjnych o randze krajowej i
miedzynarodowej dla biznesu oraz instytucji publicznych.

« W kreowanych przez nig i jej zesp6t przedsiewzieciach komunikacyjnych i wydarzeniach wzieto udziat ponad 200
tys. osdb, a realizowane kampanie publicity wygenerowaty ponad 10 tysiecy publikacji w kluczowych mediach
gospodarczych, branzowych, lifestylowych on-line i off-line o wartoci ponad 15 min zt.

+ W jej programach rozwoju kariery i przedsigbiorczosci artystycznej wzieto dotychczas udziat blisko 500 artystow
muzykdw.

* Prowadzi autorskie wyktady i programy rozwoju kariery artystycznej na Uniwersytecie Muzycznym Fryderyka
Chopina oraz Akademii Muzycznej im. Stanistawa Moniuszki w Gdansku.
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METODY PRACY:

o Wykiady

o Warsztaty

¢ Analiza case studies

e Praca z metaforg

e Metody mentoringowe i coachingowe



